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YAYINCILIGIN ARKA PLANI “ETiK” MUMKUN MU?

Mehmet Yumru
Klinik Psikiyatri Dergisi Editéri,

Antalya Bilim Universitesi Klinik Psikoloji Anabilim Dali

Tum diinyada bilimsel iretim ve onun yansidigl mecra olan yayincilik, giderek artan oranda sermaye ve 6deme
sistemlerinin kiskaci altina girmektedir. Cok sayida dergiyi igcinde barindiran bliylk yayinevleri igin dergiler, satis
oranlari, yan trinleri, reklamlari ile ticari bir meta haline geldiler. Bu ticari yayincilik anlayisi her ekonomik sistemde
oldugu gibi birgok ticari yan alan yaratmistir. Danismanlik sirketleri, dil edisyonu yapan sirketler, reklam sirketleri vb.
Artik dergiler bilim insanlarinin idaresinden daha ¢ok ticari yayinciligin idaresine gegmis durumdadir. Bilimsel tGretim
yapmak isteyen akademisyenler igin artik sadece bilimsel icerige 6nem veren az sayida dergi kalmistir.

Danismanlik firmasi Outsell'in endUstri verilerini analiz ettigi arastirmaya gore, akademik yayincilik endustrisi igin tipik
kar marjlari ylizde 20 ila 30 civarindadir. Elde edilen gelire ve yayinlanan toplam makale sayisina bagl olarak makale
basina nihai yayin maliyetini tahmin ederek, bir makaleyi yayinlamanin ortalama maliyetinin 3500 ila 4000 ABD dolari
arasinda oldugunu tahmin etmektedirler (1).

Gunumiizde ¢ogu yayincl gergcek maliyetleri belirtmemektedir. Agik Erisim Bilimsel Yayincilik Dernegi baskani Paul
Peters, 2012 yilinda, grubunun makale basina 290 dolarlik bir maliyetle 22.000 makale yayinladigini belirtmektedir (3).

Londra’da yapilan bir arastirma, yayincilarin kar marjlarin dernek yayincilari igin % 20, iniversite yayincilari igin % 25 ve
ticari yayincilar icin % 35 oldugunu tahmin ediyor (4).

Ticari yayincilar, dergi fiyatlarini yikselterek karlarini sirdtrmektedirler. Burada su soru 6nem arz ediyor: Elde edilen
arti deger nereye harcaniyor? Bilinen gergek dergiye emek veren bilim insanlarina ya da bilime, bilimsel arastirmaya
geri donmedigi. Ticari yayincilik ve sermaye diizenini daha ¢ok gliclendirmeye gittigi goriinen gergek.

Ne yapilabilir?

Akademik yayinciligi biyik ticari yayinevlerinin tekelinden ¢ikarmak, araci danisman firmalarin yiiksek ticari
beklentilerinin oldugu kalemlerin kurul Gyelerinin emegi ile karsilanabilmesini saglamak, arastirmacilarin ticari
yayinevleri ve dergileri tercih etmemeleri, kurul Gyeleri ve hakemlerin akademik hevesini ve ishirligini artiracak projeler
ve ticari amaci olmayan/finanse edilebilir kamu ya da dernek yayinciligini tesvik yapilabilecek en 6nemli adimlar olarak
gorlilmektedir.
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